MARKETING.Dallidea dicingue imprenditori

Biolaghetto, una onlus
per promozioni green

Trai promotari anche
Grechigiardini srk:
unmodello di business
perlabiodiversita

Un progetto nazionale per la
promozione delle biopiscine
come mnuovo modello di
sostenibiliti attiva: questa la
mizsion della onlus Biolaghet-
to Italia, costituita a Brescia
da cinque imprenditori del zet-
tore operanti in tutta Italia, ap-
prodata in rete proprioin gue-
sti giorni con il portale biola-
ghiegiardini.it. Una innovati-
va forma di «promozione gre-
enw»,

Dell'azsoriazione fa parte an-
che il bresciano Adhano Gre-
chi della Grechi Giardini Srl,
che insieme a Daniele Mar-
chettidi Trevizo, Fausto Barba-
gli di Arezzo (Ninfee Barbagli

Srl e Serendipity Biolaghi
Sas), (Forgio (Ganzerli di Mo-
derna (Agriverde Srl) e (Giovan-
ni Muccinelli di Bologna
{Umor Acqueo srl) ha voluto
costruire una realta finalizza-
ta ad istituzionalizzare dieci
anni di sinergiee collaborazio-
ni e sui temi dei biolaghi e del-
la fitodepurazione.
L'obbiettivo della onlus, non-
ché della nuova iniziativa edi-
toriale online, & quello di in-
centivare lo sviluppo anche in
Italia di un business, gid mol-
to diffuso nei Paesi nordici, ba-
sato su un nuovo modello di
sostenibilitd concentrato sul-
la ricostruzione dell'ambiente
e della biodiversita, oltre che
sul concetto di green wellness,
aluesta reteci ha conzentito
di crescere pin in fretta di
guanto zarebbe accaduto se
avessimo agito singolarmente

Adriano Grechi

-spiega (Grechi, che intravede
nmumerose opportunita di svi-
luppo anche nel Bresciano- .
Ia provincia & ricchssima di
acque naturali, dailaghi ai fin-
mi fino al reticolo minore. Pen-
=0 anche 4 a zone come Buffa-
lora, dove abbiamo pit di die-
ci laghi di cava: la nostra spe-
ranza & quella di potere un
giorno sviluppare progetti di
depurazione naturale, di miti-
temente sfruttate e degradate
che potrebbero invece offrire
moltoai cittadini». e CA
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